AUGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

Allen von der Werbeageniur erbrachten Agenturleistungen sowie Lieferungenliegen diese , Algemeinen Geschéftsbedingungen”
zugrunde. Wird uns ein Aufirag abweichend von unseren Bedingungen erteill, so gelien auch dann unsere , Allgemeinen
Geschafisbedingungen”, selbst wenn wir nicht widersprechen. Abweichungen gelten somit nur, wenn sie von uns ausdriicklich
schiftich anerkannt worden sind. st der Auftraggeber mit der vorstehenden Handhabung nicht einverstanden, so hat er
unverziiglich in einem besonderen Schreiben darauf hinzuweisen. Wir behalien uns fir diesen Fall vor, vom Verfrag Absiond
2u nehmen, ohne daf uns gegentber Anspriche irgendwelcher Art gestelli werden kinnen.

Unsere Bedingungen gelten auch dann fir zukinfiige Geschafte, wenn nicht ausdricklich auf sie Bezug genommen worden
ist. Es reicht aus, dab der Auftraggeber diese im Zusammenhang mif einem zwischen |hm und der Werbeagentur
abgeschlossenen Vertiag erhalien hat.

1. VERTRAGSGEGENSTAND
CGegenstand des mit uns abgeschlossenen Verirages sind sowohl Agenturleistungen (Diensfeistungen] ols auch die Lieferung
von Produklen (Werkleistungen).

2. PRASENTATION UND ENTWURFE
o] Urhebermutzungs- und Eigenturmsrechte an den von der Werbeagentur im Rahmen der Présentation vorgelegten Arbeiten
verbleiben auch bei Berechnung eines Entwurfs./ Présentationshonorars bei der Agentur.

b.) Entwiirfe und Préisentafionen sind Dienstleistungen. Diese sind auch dann zu vergiten, wenn sich der Kunde zur Erteilung
eines Werbeaufirages nicht entschliePt. Die Verpflichiung zur Vergitung der Diensfleistung wird ouch nicht dadurch
ausgeschlossen, daB der Kunde die kreative Umsetzung des Briefings durch die Werbeagentur nicht akzepfiett.

3. AUFTRAGE AN DRITTE
Die Werbeagentur ist befug, Aufirage an Dritle zur Durchfihrung vereinbarter WerbemaBnahmen in eigenem Nomen zu
erteilen.

Sofern der Aufraggeber sich im Bereich der Werbemittelproduktion ein Mitspracherecht nicht ausdricklich vorbehalten
hat, erfolgt die Autragserteilung unfer der Beachtung des Grundsatzes des ausgewogenen Verhalnisses von Wirtschaffichkeit
und besméglichem Erfolg im Sinne des Werbungireibenden.

4. LIEFERFRIST

Die von der Werbeagentur genannien Termine und Fristen gelien nur annshernd. Eine Gewihr fir die Einhallung von Fristen
und Terminen wird nur dann dbernommen, wenn dies ausdriicklich schriftlich vereinbart worden ist {Fixtermin).
Hohere Gewalt oder Ereignisse, die der Werbeagentur die Lieferung der Leistung wesentlich erschweren oder zeitweise
unméglich machen [z.B. Streik, Aussperrung, Mangel on Transpormiteln, Behinderung der Transportwege sowie behardliche
Anordnungen| berechigen die Werbeagentur, die Lieferung um die Daver der Behinderung zuziglich ener angemessenen
Anlaufzeit zu verschieben; ouch dann, wenn diese Behinderung bei einem Lieferanten der Werbeagentur einfrit.
Fir die Daver der Prifung der Andrucke, Fertigungsmuster, Lithos usw. durch den Aufiraggeber ist die Lieferzeit jeweils
unterbrochen; und zwar von dem Tage der Absendung an den Auftraggeber bis zum Tage des Einfreffens einer Sielungnahme.

Befindet sich die Werbeagentur mit der von ihr zu erbringenden Leistungen in Verzug, so kann der Auftraggeber nach
fruchtlosem Ablauf einer von ihm zu setzenden angemessenen Nachfrist vom Verirag zurickireten.

Schadensersatzanspriiche wegen verspéteter Lieferung oder wegen Nichiieferung sind ausgeschlossen, es sei denn, der
Werbeagentur wird Vorsatz oder grobe Fafrldssigkeit nachgewiesen.

5. GEFAHRENUBERGANG

Erfolgt die Versendung von Produkien vereinbarungsgemaB, so geft die Gefahr in allen Fallen mit Absendung des Produkis
auf den Besteller tber. Transportversicherungen werden nur auf ausdriicliche Anweisung des Aufiraggebers abgeschlossen.
Grundsiitzlich gilt der Geschaftssitz der Agentur als Erfillungsor.

6. ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

Die Leistungen der Werbeagentur sind sowohl als Agentuleistung als auch ols Werkleistung sofort nach Rechnungserhalt
ohne Abzug von Skonfi zu begleichen.

Fir den Fall des Zahlungsverzuges ist die Werbeagentur berechiigt, Verzugszinsen in Hahe von 10% zu berechnen.
Bei groferen Aufiiigenist die VWerbeagentur berechig, Teilleistungen zu erbringen sowie der geleisteten Arbeit entsprechend
Zwischenrechnungen auszustellen und Tellzahlungen zu fordern.

Der Auftraggeberist nicht berechiigt, gegentber Zahlungsanspriichen der Werbeagentur ein Zurickbehaliungsrecht geliend
2u machen oder aufzurechnen; es sei denn, es handelt sich um unsireitige oder fitulierte Gegenforderungen

7. EIGENTUMSVORBEHALT GEGENUBER PRODUKTEN

,Saldoklausel" oder ,Kontokorrentklausel"

Bis zur Bezahlung ller Anspriche aus der Geschéftsverbindung einschlieBlich etwaiger Refinanzierungs- oder Umkehrwechsel
behlt sich der Verkéiufer das Eigenfum an seinen Warenlieferungen, die nur im ordnungsgemafen Geschéftsverkehr
vertuBert werden dirfen, vor.

Hersteller- und Verarbeitungsklausel"

Durch Verarbeitung dieser Waren erwirbt der Kéiufer kein Eigenturm an den ganz oder teilweise hergestellien Sachen; die
Verarbeitung erfolgt unenigellich ausschlieBlich fir den Verkaufer. Solle dennoch der Eigenfumsvorbehalt durch irgendwelche
Unmsinde erléschen, so sind sich Verkdufer und Keiufer schon jetzt dartber einig, dab das Eigentum an den Sachen mit
der Verarbeitung auf den Verkaufer ibergeht, der die Ubereignung annimmt. Der Kéiufer bleibt deren unenigellicher
Verwatrer.

Verarbeitungs- und Verminderungsklousel”

Bei der Verarbeitung mit noch in Fremdeigentum siehenden Waren erwirbt der Verkaufer Miteigentum an den neven Sachen.
Der Umfang dieses Miteigentums ergibt sich aus dem Verhalinis des Rechnungswertes der vom Verkaufer gelieferten Ware
zum Rechnungswert der forigen Ware.

Norausabiretung’

Der Keiufer fitt hiermit die Forderung aus einem Weiterverkauf der Vorbehalisware an den Verkéufer ab, und zwar auch
insowett, als die Ware verarbeitet ist.

Enthéilt dos Verarbeitungsproduki neben der Vorbehalisware des Verkéiufers nur solche Gegensiande, die entweder dem
Kaufer geharien oder aber nur unfer dem sogenannten einfachen Eigentumsvorbehalt geliefert worden sind, so titt der
Keiufer die gesamte Kaufpreisforderung an den Verkiufer ab. Im anderen Falle, dh. beim Zusammentreffen der Vorauszessionen
an mehrere Lieferanten, stet dem Verkéufer ein Bruchteil der Forderung zu, entsprechend dem Verhélinis des Rechnungswertes
seiner Vorbehalisware zum Rechnungswert der anderen verarbeiteten Gegensiéinde.

Freigobeklausel”

Der Verkaufer verpflichet sich, auf Verlangen des Kaufers die ihm nach den vorstehenden Bedingungen zustehenden
Sicherheit nach seiner Wahl freizugeben, soweit der realisierbare Wert der Sicherheiten die zu sicherden Forderungen
um mehr cls 20% Ubersteig.

8. KONKURRENZAUSSCHIUSS

KonkurrenzausschluB gilt in dem Sinne als vereinbart, dab gleiche Werbeentwiife keinem genou branchengleichen
Unferehmen geliefert werden, wenn dessen Haupiabsatzgebiet mit dem des Auftraggebers zusommenfallt. Mit der
Einrdumung eines Konkurrenzausschlusses durch die Werbeagentur korrespondiert die Verpflichtung des Auftraggebers,
wahrend des ungekindigten Agenurverfrages im Bereich des Verragsgegensiandes keine andere Werbeagentur gleichzelig
mit der Beratung, Planung, Gestaliung und Durchfihrung der Werbung zu beaufiragen.

9. NUTZUNGS,, URHEBER- UND EIGENTUMSRECHTE

Der Aufiraggeber wei und akzeptiert, dab die Leistungen der Werbeagentur urheberrechiich geschitzt sind. Dieses
Urheberrecht besteht an allen Vorschliigen, Texten und Entwiirfen. i
Utheberrechte verbleiben auch nach Zahlung des vereinbarten Honorars bei der Werbeagentu, es sei denn, die Uberiragung
der Schutzrechte an den Leistungen der Werbeageniur auf den Aufiraggeber sei ausdricklich vereinbart worden. Die
Anwendung der Vorschritien des Urheberrechtsgesetzes wird auch auf solche Leistungen vereinbar, die nicht urheberrechisfihig
sind und wenn Zweifel bestehen. Dies giltinsbesondere fiir Werbekonzeptionen.

Bei der Werbeagentur verbleibt auch das Eigenfum an den Reinzeichnungen, Lithos sowe digitalen Datentrgen, die fir
die Durchfithrung des Werbeaufirages erstelli worden sind. Eine Aufbewahrungspflicht der Werbeagentur besteht nich.

Mit der Zahlung des vereinbarten Honorars erhélt der Aufraggeber das Recht, die von der Werbeagentur erbrachten,
utheberrechtlich geschiitzten Leistungen nur fir seinen Befrieb, den vereinbarten Zweck, die Dauer des Vertrages und nur
fir dos Gebiet zu nutzen, fiir das der KonkurrenzausschluB gilt (vereinbartes Nutzungsrecht]. Dariber hinausgehende
Nutzungen durch Weitergabe an Dritie (auch an bei Vertragsabschlu nicht genannte Filialen) sind verboten.

Ein VersioB gegen das Verbot der Weiterverwendung begrindet einen Schadensersatzanspruch der Werbeagentur. Die
Hohe des Schadensersatzanspruches richtef sich nach dem Honorar, welches die Werbeagentur fir eine vergleichbare
Werbung zu forder berechiigt ware.

Der Aufiraggeber it nicht berechig, Vorschlige, Texte, Entwirfe usw. ohne Zusfimmung der Werbeagentur auf elekironischen
Datentiéiger zu speicher, zu éndem oder zu ergtinzen oder die Anderungen oder Erganzungen durch Dritte zu veranlassen.

Die Werbeageniur ist cls Inhaberin der Urheberrechte befugt, hre Arbeiten zu signieren. Die Werbeagentur ist weiter
berechtigh, die von Ihr geschaffenen Werbenmitiel im Rahmen Ihrer Eigenwerbung zu verwenden.

10. STREUUNG VON WERBEMITTELN
Wird die Werbeagentur mit der Streuung tarifgebundener Werbenitel, z.B. der Schaltung der Anzeigen oder Verteilung
von Prospekten, beaufirag, so erfolgt die Abrechnung zu den Listenpreisen der Werbedurchfifenden und ist Gegenstand
einer gesonderten Rechnungserstellung.

11, INSERTIONSAUFTRAGE

Insertionsaufirage werden im Namen und fiir Rechnung der Werbeagentur erteilt und von der Werbeagentur mit den
Verlagen oder Ansialten abgerechnet. Der Auftraggeber zahlt den anfollenden Befrag im voraus auf eines der Konen der
Werbeagentur ein, so daf die Mitiel spatestens bei Aufiragserteilung an den Verlog oder die Anstal der Werbeagentur
zur Verfiigung stehen. Die Werbeagentur ist berechtigy, die entsprechenden Betréige 14 Tage vor Aufiragserteilung beim
Aufiraggeber abzurfen.

12. SCHWEIGEPFLICHT

Die Parteien dieses Verfrages verpflichten sich , ber samtliche Ihnen bekanntwerdenden Einzelheiten der Organisation,
Produkiion und des Vertriebes des jeweiligen Veriragspariners gegentber Dritien Stillschweigen zu bewahren, sowet diese
Einzelheiten hrer Natur nach verfraulich zu behandeln sind.

13 RECHTUICHE UBERPRUFUNG

Wird eine WerbemaBinahme ol rechtlich unzulissig beanstandet, so haftet die Werbeagentur nur dann, wenn [hr grobe
Fahrlassigkeit oder Vorsatz nachgewiesen wird. Die Haftung der Werbeagentur beschranki sich in jedem Fall ouf den
vertragstypischen und vorhersehbaren Schaden. Die Haftung fir mitteloare Schaden wird ausgeschlossen.

14. GEWAHRLEISTUNG FUR WERKLEISTUNGEN

Die Werbeageniur leistet fir erkennbore und verborgene Méingel oder fir das Fehlen zugesicherter Eigenschafien innerhalb
von 3 Monaten nach dem Tag der Ablieferung in der Weise Gewahr, daf nach ihrer Wahl unentgellich das Produkt
nachgebessert oder ein mangelfreies Produki nachgeliefert wird. Ist eine Ersatzlieferung nicht moglich oder schlogen zwei
Nachbesserungsversuche fehl, so kann der Auftraggeber zwischen der Riickgéingigmachung des Verrages [Wandlung)
oder Herabsetzung des Preises [Minderung] whlen. Eine Haftung fir mitielbare Schéiden besteht nicht. Das mangehafte
Produki st in dem Zusiond, in dem es sich zum Zeitpunki der Enideckung des Mangels befindet, unveréindert zur Besichiigung
bereitzuhalien.

Méngel eines Teiles der Lieferung oder Leistung kéinnen nicht zur Beanstandung der ganzen Lieferung oder Leistung fihren.
Es gilt bei ollen Herstellungsverfahren nicht ols Méngel, wenn Reproduktionen geringfiigig von der Vorlage (zum Beispiel
Foto, Entwurf usw.] abweichen. Das gilt auch fir den Vergleich zwischen Andruck und Auflagendruck.

Meéngelriigen missen schriffich spéitestens innerhalo von 8 Tagen nach Anlieferung des Produkies und verborgene Meéingel
spdtestens innerhalb von 8 Tagen nach Erkennbarkeit des Mangels schiffich angezeigt werden. Wird diese Frist vom
Aufiraggeber verséumt, ist er mit seinen Gewahrleistungsanspriichen ausgeschlossen.

Der Au%roggeber ist nicht berechfigt, wegen Méngel an dem ousge\ieﬁemen Produk! die Zahlung des Honorars fir die
Agenturleisiungen zu verweigen.

15. SONSTIGE SCHADENSERSATZANSPRUCHE

Schadensersatzanspriiche aus Unméglichkett, Verzug, posifiver Forderungsverletzung, der Verleizung von Plichien bei
Veriragsverhandlungen, unerlaubten Handlungen oder sonsfigen Rechisvorschriffen sind ausgeschlossen. Dieser

Eahungscﬁussch\uﬁ gilt ouch fir Schaden, die aus enigangenem Gewinn stammen oder fiir sonsfige Vermagensschiden
es Bestellers.

Soweit die Haftung ausgeschlossen oder beschréinkt isi, gilt dies auch fir die perssnliche Haftung der Angestellien,
Arbeiinehmer, Mitarbeiter oder sonsfiger Erfillungshilfen

Vorstehende Haftungsfreizeichnung gilt nicht, wenn die Schadensursache auf Vorsatz oder grober Fohrlissigkeit beruht
oder wenn der Besteller wegen des Fehlens einer zugesicherten Eigenschaft Schadensersatzanspriiche wegen Nichterfilung
geliend macht. Im tbrigen ist die Ersaizpflicht auf den vertragsiypischen, vorhersehbaren Schaden begrenzt.

16. VORZEITIGE KUNDIGUNG

Bei vorzeitiger Kiindigung des Werbeverirages durch den Auftraggeber bleiben die vereinbarten Honoraranspriiche fiir
Diensleisiungen sowie Werklohnanspriiche fir Werkleistungen bestehen. Dem Aufiaggeber bleibt es jedoch unbenommen,
im konkreten Fall nachzuweisen, daf die Werbeagentur Aufwendungen erspart hat.

17. SCHRIFTFORM i
Semiiche vertraglichen Vereinbarungen sowie deren Anderungen oder Erganzungen bedirften zu Ihrer Wirksamkeit der
Schriffform. Auf dieses Formerfordernis kann nur schifich verzichtet werden.

18. ERFULUNG UND GERICHTSSTAND
Erfillungsort sowohl fir die Leistung als auch fir die Zahlung ist der Sitz der Werbeagentur. Der Sitz der Werbeagentur
ist auch Gerichisstand fir alle Strefigkeiten aus diesem Vertiag

19. TEILNICHTIGKEIT

Sollte eine Bestimmung in diesen Geschéfisbedingungen unwirksam sein oder werden, bleibt der Vertrog im tbrigen
wirksom. Anstelle der unwirksamen Bedingung soll eine angemessene Regelung gelten, die im Rahmen des rechtfich
Maglichen dem am néichsten kommt, was die Parteien gewollt haben.



